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Visit Narvik — 4 ansatte
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Fra fjord, fjell, kyst og Innland
skal vi skape gasehud blant
vare tilreisende!
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Hvorfor reiseliv?
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Verdiskaping

Arbeidsplasser

Styrket service og kvalitet pa tjenester
@kt beerekraftfokus

Bevaring av kulturminner og tradisjoner
Selvfglelse

Goodwill til regionen

Mellom menneskelig forstaelse
Vekstnaering

NNARVIKK

STERKE OPPLEVELSER



Den reisende bruker penger pa:

OVERNATTING

« Hotell, camping, hytte, pensjonat,
Airbnb

TRANSPORT

* Leiebil, buss, tog, fly, drivstoft,
bompenger, parkering

SERVERING

« Mat og drikke
AKTIVITETER

» Organiserte, guiding, utleie,
ATTRAKSJONER

* Museer, parker, utstillinger
ARRANGEMENTER

» Kultur, idrett, kurs
HANDEL

» Dagligvarer

» Gaver, suvenirer, kleer
ANNET NNARVIKK

« Telefon, WiFi, post T




Ringvirkninger

@kt omsetning @kt induserte
for handel og virkninger

andre ved innkjgp og
naeringer investeringer
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@kt omsetning for reiselivsbedriftene gir ringvirkninger
En reisendes forbruk gir falgende verdiskaping:

46 % 31 % 23 %

Direkte Overrisling Indirekte
-Transport -Mat,drikke,tobakk -Underleveranser
-Overnatting -Lokal trsp,taxi -Eier- og lgnnsinntekt
-Servering -Kleer,sko gir induserte virkn

-Attraksjoner, aktiviteter  -Andre varer/tjen.
-Foredling, utleie

Med andre ord genererer i underkant av 1 kr omsetning i reiselivet

I overkant av 1 kr i overrisling og indirekte effekt
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Reiselivsnaeringen | regionen

Fellesgoder

Overnatting

Attraksjon/
aktivitet

Natur — og kulturlandskap

Infrastruktur

Andre
naeringer
og sektorer

Transport
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Visit Narvik som felles verktay

Det offentlige

Turistinformasjon og vertskapsfunksjonen Markedsfgring og
Planlegging og rammebetingelser profilering
Infrastruktur som veier, vann og avlgp, Informasjon
avfallshandtering, stier og layper, Kompetanse
nasjonalparker og lokale attraksjoner, Konseptutvikling

Skilting Analyser
Profilering

Fellestiltak ¢=— = =——— ——— — — = Bedriftsrettede tiltak
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Overnattinger

Trafikkutvikling Narvikregionen
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Hoteller, campingplasser og hyttegrender i Narvik-region
Nasjonalitetsutvikling fra 2010 til 2015

183799
172961
153258 157044
134622 136498 137686
119173
101663 105592 100606 | alt.
86 269 Nordmenn...
Utlendinger...
53788
48 353 51595 51452 46113
35892
2010 2011 2012 2013 2014 2015
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WWW.VISitnorway.com

[ BooK  Q SEARCH = MENU

NORWAY

POWERED BY NATURE
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www.Visitharvik.com

Landscape in Gratangen - Photo: Rune Jensen

INSPIRATION DINING ACCOMODATION S
THE REGION - NATURE - CULTURE ; FOOD - BEVERAGE HOTEL - GUESTHOUSE - CAMPING ACTIVITIES - ATTRACTIONS TOURIST INFO - CONTACT INFO

Ofotbanen Norther.n Lights Narvikfjellet Polar Park war Museum Tinja LKAB The Navwy Road Evenes pippira Siida stetind Foldvik
Bryggeferie NarVik rroliirka Limestone cave Mldmght Sun Ballangen Kiss the Wolves Tysfjord Museum Nord Narvik Aurora Hunting
Gratangen Morgans ship Narvik Mountain Guides Trollviken Lodge

FOLG 0SS PAFACEBOOK | ELike

Article search HOME

s [ Welcome to the Narvik Region

Watch the Fantastic film about the Narvik Region and get inspired! The Narvik Region is home to the spectacular OFoten Railway and
the northernmost animal park, Polar Park. Read more about our activities here.

[
Visit Narvik - Arctic Experience
Where to go?:
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www.nordnorge.com

Folg 0ss pa facebook | ¥Like

KN Narvik-regionen: Narvik, Ofoten og Indre Sor-

T

Overnatting

Sek i artikler

14
Vis ka ]
Hvor ensker du reise? P
Omrade, landemerke eller eiend: =l
U
Overnattingstype: H
0
Hoteller v
9
Innsjekk Utsjekk :__
25.06.2016 26.06.2016 ~
- p (]
: L |
[] Jeg haringen konkrete datoer
Antall rom:
1Rom v
Giester.

2voksne Vv | 0bam W

(®) Vis sokeresultat i liste

() Vis sekeresultat pa kart

——————

Narvik og Ofoten

Et av 2. verdenskrigs forste store slag sto i Narvik. Halvannet tusen hoye fjell stiger rett fra fjorden, og innbyr til grenselose
skiturer og en fantastisk togreise.

|

| ' y |
Fivie {0 K shere m- 2

r

NNARVIKK

STERKE OPPLEVELSER



Workshops

Hvorfor delta p& Workshop ? Workshops Visit Narvik deltar pa
- Norwegian Travel Workshop

- Workshop Hamburg
- Workshop Nagoya, Osaka og Tokyo
- Workshop London

» Workshopene skal gke
turoperatgrers kunnskap om
Narvikregionens tilbud.

« Turoperatgrer pa workshops blir
kvalitetssikret og arrangementet
blir gjennomfgrt av Innovasjon
Norge sine utenlandskontorer.

 Visit Narvik far kontakt med
turoperatgrer og agenter og
folger disse opp kontinuerlig
med nyheter fra var region.
Dette skaper tillit i alle ledd og
h.ar.V|st seq veere et av dg NADRW K
viktigste markedsfaringstiltakene STERKE OPPLEVELSER
vi gjar!




Visningsturer

Se — Opplev- Markedsfar -
Selg

Vi tar imot rundt 20 visningsturer i
aret for journalister og
turoperatgrer fra hele verden for a
promotere vare bedrifter og
Narvikregionen.




& 9 O ‘ natgeotraveller.co.uk/destinations/europe/norway/norway-wolf-lodge

NORWAY
Norway: A wolf at the door

With the aim of educating both locals and visitors about Arctic animals and the value of
preserving Norway’s natural heritage, Bardu's Polar Park offers encounters with hand-reared

wolves

By Daniel Allen. Published on 31st May 2016
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£ Living with Wolves

| Living with Wolves
». tirsdag kl. 17.14 - @

A personal account of a visit with captive
wolves in Norway:

https://www.yahoo.com/travel/pucker-up-
kissing-wolves-in-
norway-116259534867.html

Pucker Up! Kissing Wolves in Norway
In Norway, visitors can get very close t...

yahoo.com

22,3 k liker 340 kommentarer

ﬁ Liker P8 Kommenter 2~ Del NNARVVIK
B STERKE OPPLEVELSER



!’M Baily Telegraph

( ereat Beldtishy
hnlklm Ko .‘ ,:*.:‘, b
-
w

NNARVIK

STERKE OPPLEVELSER




€50

—
edition.cnn.com/2016/03/14/travel/norway-wolf-zone/index.htm| \!lj ‘ﬁ(‘ = / @

C' | I Travel » Wolf zone: Encounters in Norway's Polar Park International Edition + §

Wolf zone: Encounters in Norway's
Polar Park

By Daniel Allen, for CNN

(9 Updated 1031 GMT (1831 HKT) March 14, 2016 O o 0 Q

DANIEL ALUE N




105 Angeles Times

TUESDAY JUN. 14, 2016 MOSTPOPULAR  LOCAL SPORTS ~ ENTERTAINMENT POLMICS ~EDUCATION OPINION  PLACE AN AD 6\3 61°

Sleep with wolves, see the northern lights on
this Norway adventure
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Verdi

« Visit Narvik har generert i samarbeid med PR byra, Nord Norsk
Reiseliv og journalister generelt en markedsverdi pa kun Polar
Park for mellom 13-15.millioner i 2016.
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Villmarks og
mulighets
Kommunen | Konkrete resultater
Narvikregionen skapt for reiselivet |
Bardu 2015-2016.

Polar Park :

Turoperatgrer :

« VOS

* Inghams
 Tumlare

« Off The Map Travel

NNARVIKK
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Experience Tromsg
region — buss prosjekt

« Daglig avgang Tromsg og Narvik
« Stopp Polar Park 3 timer
« 10. des - 31. mars

« Fokus pa pakker og aktiviteter — ikke pa buss
som transport

» Logistikk, infrastruktur og tilgjengelighet

NNARVIKK
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http://booking.visitnarvik.com/no/se-gjore/a1322853/den-ultimate-urbane-arktiske-villmarksopplevelsen/showdetails
http://booking.visitnarvik.com/no/se-gjore/a1297672/polar-park-inkludert-transport/showdetails

Veien videre

« Web — booking — booking stasjoner
« Bedriftsnettverk — kompetanseheving
« Sosiale medier

« Charter — Inghams + Thumlare
e +++ ©
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Dette er vare malsettinger for 2016-17

« A bli en foretrukken helhetlig reiselivsdestinasjon i Nord Norge.

- A lgfte kompetanse og attraksjonskraften i kommunene og hos
reiselivsbedriftene i regionen.

« Skreddersy og pakketere med reiselivsbedriftene for a skape
gkt trafikk.

« Sette Narvikregionen pa kartet hos flere turoperatgrer og utvide
horisonten ut i regionen.

» Vi skal vaere motor for kompetanseheving, utvikling og
formidling av de gode opplevelsene fra Bardu i nord til Tysfjord i
Sar.

» Visit Narvik skal jobbe kontinuerlig med markedet og veere
reiselivsbedriftenes og kommunenes brekkstang inn mot a lgfte
kommune/bedrifter til nye hayder.
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Hva gnske dere
Visit Narvik skal bidra med?
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Eksemperl pa samarbeid Visit Narvik - Kommune

— Kommuneprofil pa Visit Narvik's nettside

— Direktesalg og gkt fokus pa de omkringliggende kommunene pa
turistkontoret i Narvik med opptill 2000 besgkende per dag

— Kurs i henhold til gnske innenfor sosiale medier

— 3 mgter hvert ar med reiselivsneeringen og kommunen med
markedsansvarlig og daglig leder i Visit Narvik

— Bedriftsnettverk i regi av Visit Narvik med aktuelle aktgrer i kommunen

— En hub inn for kommunene og reiselivsbedriftene til Nord Norsk Reiseliv og
Visit Norway for a bli profilert. Eksempelvis gjennom fiske eller
vandrekampanijer.
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‘ L When you are making a
decision about how best

to serve your customers,
your own experience is
often a better guide than

a more sophisticated
analysis of the market. 5

— Richard Branson
Billionaire Entrepreneur



Destinasjoner som lykkes

Grunnlaget for en fornuftig avgrensing av destinasjonen blir malt pa kritisk masse av
bedrifter, kommuner og andre som kan bidra til langsiktig finansiering av de
fellesoppgaver som skal lgses pa destinasjonen og av destinasjonsselskapet

4 N
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ATTRAKSJONSKRAFT EVNE TIL SAMARBEID
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